
Content Marketing

Wie Sie Content Marketing Erfolge messen können
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erarbeitet digitale Lösungen zur Markterschließung und 
unterstützt Unternehmen ihr Geschäft zu entwickeln. Von der Strategie,

der Analyse bis zur Umsetzung oder Auswahl der richtigen Partner.
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32 Prozent aller 
Unternehmen, die digitales 

Content Marketing 
betreiben, haben keine 

KPIs definiert. https://kpi-finder.com/

https://kpi-finder.com/
https://kpi-finder.com/
https://kpi-finder.com/
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… ist eine Marketing-Technik, die mit informierenden, beratenden und 
unterhaltenden Inhalten die Zielgruppe ansprechen soll, um sie vom eigenen 
Unternehmen und seinem Leistungsangebot oder einer eigenen Marke zu 

überzeugen und sie als Kunden zu gewinnen oder zu halten …

Content Marketing
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… steigert Ihre Markenbekanntheit …

Content Marketing
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… steigert die Relevanz Ihrer Marke …

Content Marketing
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… steigert die Kundenbindung …

Content Marketing
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… fördert ein positives Image …

Content Marketing
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… findet (auch) auf Ihrer Website statt …

Content Marketing
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… steigert den Traffic Ihrer Website …

Content Marketing
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… findet auch in Social Media statt …

Content Marketing
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… findet auch auf Drittseiten statt …
(LinkedIN, Xing, Medium, Fachmedien) 

Content Marketing
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…

Content Marketing
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… so what ? … 

Content Marketing
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Content Marketing MESSEN

Social Media

Sonstiges

Print

Website
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Content Marketing (Erfolge) effizient messen
Generelle Voraussetzungen zum effizienten Messen (im folgenden Fall):

• Sie erstellen oder planen bereits Inhalte für Ihre Website
(z.B. SEO-optimierte Texte)

• Sie bieten auf Ihrer Website mindestens ein Conversion-Element an
(z.B. Broschüre, Beratung o.ä. zwecks Lead-Generierung (Adresse))

• Für eine möglichst genaue Berechnung:
Sie wissen im Idealfall bereits: Im Durchschnitt werden aus X Conversions eine Y
Anzahl an Aufträgen mit einem Durchschnittswert Z (Umsatz oder besser Ertrag) 

Content Marketing MESSEN
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Content Marketing (Erfolge) effizient messen

Content Marketing SEO-Bereich und ein CONVERSION-ELEMENT
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Der ganz weiche (einfache) Faktor „Nutzer“
Nutzer (Traffic) auf ausgewählte Inhalte (sehr schwaches, quantitatives Signal):

Content Marketing (Erfolge) effizient messen
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Die weiteren, weichen (einfachen) Faktoren
Absprungrate, Seitenaufrufe, Sitzungsdauer auf Inhalte (qualitative Signale):

Content Marketing (Erfolge) effizient messen
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Der noch weiche Faktor „Verweildauer“

Content Marketing (Erfolge) effizient messen

09:18 min nur auf der Webseite oder auch gelesen?

Sitzungsdauer - nur geblieben oder auch gelesen? (besseres, qualitatives Signal):
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Der nicht mehr so weiche Faktor „Verweildauer“

Content Marketing (Erfolge) effizient messen

09:18 min nur auf der Seite oder auch gelesen?
Eine Lösung: Scrolltiefe

23% der Besucher lesen immerhin noch 50% der Texte

Sitzungsdauer - nur geblieben oder auch gelesen? (besseres, qualitatives Signal):
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Der bereits bessere Faktor „Abschluss“
Anzahl der Leads auf ausgewählte Inhalte (mittleres Signal):

Content Marketing (Erfolge) effizient messen

?!

?!
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Das alles genügt noch nicht um
Content Marketing

valide bewerten zu können

Denn bisher haben wir nur den gesamten, organischen Traffic analysiert, 
nicht aber die explizit für das „Content Marketing“ entwickelten Inhalte.  

Content Marketing (Erfolge) effizient messen
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Content Marketing Erfolge auf Basis nur eines Artikels zu bewerten ist unseriös.

Content Marketing (Erfolge) effizient messen

Die harten Faktoren (Basis: EIN Artikel)

Zeitraum
(letzte 9 Monate)

Kosten Conversions
(Anfragen)

Umsatz
(10% der Anfragen)

15%
Ertrag

Ergebnis Wert einer 
Conv.

05/18 – 04/19 450 € 29 2,9 x 7.000 €
= 20.300 €

3.045 € +2.595 € 2.595 / 2,9 
= 895 €
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Content Marketing (Erfolge) effizient messen

Zeitraum
(letzte 9 Monate)

Kosten Conversions
(Anfragen)

Umsatz
(10% der Anfragen)

15%
Ertrag

Ergebnis Wert einer 
Conv.

08/18 – 04/19 7.400€ 220 22 x 7.000 €
154.000 €

23.100 € +15.700 € 15.700/22 
= 714 €

Die harten Faktoren
(Alle CM-Texte in den letzten 9 Monaten)

Content Marketing lässt sich seriöserweise erst nach ca. 1 - 2 Jahren bewerten
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Content Marketing (Erfolge) effizient messen
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Content Marketing (Erfolge) effizient messen
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Diskussion?

?
Fragen? - ¯\_(ツ)_/¯   - Gerne!

Harald Müller
harald@oplayo.com

mailto:harald@oplayo.com
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Ja, was 
denn 
nun?

Einige Optionen um Interessenten zu erreichen
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go digital! 
Programm des 

BMWi

Lies!
Unseren Blog

Schreib!
Uns ne 

Nachricht

Oplayo GmbH

Urbanstr. 71
10967 Berlin

Ulrichstr. 15
84424 Isen

+49 30 403 666 650
info@oplayo.com

Sprich mit uns

Das sind Links!

Oplayo Austria

Ulmenhoferstr. 376/11
A- 3040 Neulengbach

+43 2772 55377
Bruno@oplayo.com

https://www.oplayo.com/go-digital-expertise-foerderprogramm-des-bmwi/
https://www.oplayo.com/go-digital-expertise-foerderprogramm-des-bmwi/
https://www.oplayo.com/blog/
https://www.oplayo.com/blog/
mailto:info@oplayo.com?subject=Ich%20h%C3%A4tte%20da%20mal%20'ne%20Frage%20
mailto:info@oplayo.com?subject=Ich%20h%C3%A4tte%20da%20mal%20'ne%20Frage%20
mailto:info@oplayo.com
mailto:Bruno@oplayo.com
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Gerald Thommes
gerald@oplayo.com

Themen: SEM, Tracking und Datenmanagement

Kontakte 

Harald Müller
harald@oplayo.com

Themen: Partner- und Projektmanagement 

Benjamin Pannen
benjamin@oplayo.com
Themen: Customer Success Management / 
Strategie & Business Development

Oplayo GmbH

www.oplayo.com
info@oplayo.com
facebook.com/Oplayo/

mailto:gerald@oplayo.com
mailto:harald@oplayo.com
mailto:benjamin@oplayo.com
http://www.oplayo.com/
mailto:info@oplayo.com
https://www.facebook.com/Oplayo/
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