
SEO ist guter Content …

… und so viel mehr
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Begriffe:
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Warum SEO überhaupt ?
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Die SEO Elemente
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Alle SEO Faktoren (1x im Jahr neu)
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https://northcutt.com/seo-checklist/google-ranking-factors/

Alle SEO Faktoren

https://northcutt.com/seo-checklist/google-ranking-factors/
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3K – 3-Klang:

Wo ist was?
• URL (6)
• Titel (1)
• Meta-

Beschreibung 
(3)

• H1 (2)
• H2 (5)
• ALT-Texte (7)
• Fließtext 

(Body) (4)

mit Gewichtung 
(3K)

Wichtigste SEO Faktoren im Überblick
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#1: Der Titel mit Keyword (max. 60 – 65 Zeichen lang)
(erscheint in der Google Suche (blau) und auf der Reiterkarte im Browser)

#2: Eine und zwar genau nur eine H1 (Headline) mit Keyword
#3: Eine Meta-Beschreibung (Meta-Description) (max. 160 – 165 Zeichen lang)

mit Keyword (erscheint in „grau“ unter dem Titel bei Google)

Dann wird es schon etwas weniger wichtig:
#4: Keyword nicht mehr als 1% des gesamten Textes!
#5: Unterüberschriften – meist H2 (bis max. H6)
#6: Bilder mit alternativem Text ausstatten (ALT-Texte)
#7: Aussagefähige URL

Wichtigste SEO Faktoren im Überblick

Wenn Text zu lang, wird er abgeschnitten …

Top 1 – 7 im Überblick:
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Wie viel besser werde ich 
gefunden, wenn ich mich 

strikt an alle Regeln halte?
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Etwa 5 – 15% besser
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Um wirklich besser gefunden 
zu werden braucht es

SEO-Texte, SEO-Texte und 
nochmal SEO-Texte!
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SEO-Texte: Top Rankings bei gutem Suchvolumen und Mitbewerb
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SEO-Texte: Top Rankings bei gutem Suchvolumen und Mitbewerb
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SEO-Texte: Top Rankings bei gutem Suchvolumen und Mitbewerb
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Das Ergebnis: SEO – Sichtbarkeit

Immer mehr SEO-Texte führen zu besserer Sichtbarkeit & Nutzer
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SEO ist viel mehr als
SEO- Texte und Keywords!
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Gerne bieten wir Euch einen
Inhouse SEO – Workshop an

https://www.oplayo.com/workshops/

https://www.oplayo.com/workshops/


Gerald Thommes
gerald@oplayo.com

Themen: SEM, Tracking und Datenmanagement

Kontakte für Innotech

Harald Müller
harald@oplayo.com

Themen: Partner- und Projektmanagement 

Benjamin Pannen
benjamin@oplayo.com
Themen: Customer Success Management / 
Strategie & Business Development

Oplayo GmbH
Urbanstr. 71
10967 Berlin

www.oplayo.com
info@oplayo.com
facebook.com/Oplayo/

Manuel Achenbach
manuel@oplayo.com

Themen: SEO & PPC – Traffic Manager

mailto:gerald@oplayo.com
mailto:harald@oplayo.com
mailto:benjamin@oplayo.com
http://www.oplayo.com/
mailto:info@oplayo.com
https://www.facebook.com/Oplayo/
mailto:harald@oplayo.com
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go digital! 
Programm des 

BMWi

Lies!
Unseren Blog

Schreib!
Uns ne 

Nachricht

Oplayo GmbH
Urbanstr. 71
10967 Berlin

+49 30 403 666 650
info@oplayo.com

Sprich mit uns

Das sind Links!

Oplayo Austria
Ulmenhoferstr. 376/11
AT- 3040 
Neulengbach

+43 2772 55377
Bruno@oplayo.com

https://www.oplayo.com/go-digital-expertise-foerderprogramm-des-bmwi/
https://www.oplayo.com/blog/
mailto:info@oplayo.com?subject=Ich%20h%C3%A4tte%20da%20mal%20'ne%20Frage%20
mailto:info@oplayo.com
mailto:Bruno@oplayo.com
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