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SUCHMASCHINEN
MARKETING

Search Engine Marketing

SEO SEA

SUCHMASCHINEN SUCHMASCHINEN
OPTIMIERUNG WERBUNG

Search Engine Optimization Search Engine Advertising
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 SEO

SUCHMASCHINEN
OPTIMIERUNG

Search Engine Optimization
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Warum SEO Uberhaupt ?
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Keywordposition (Platz 1 bis 4 ggf. durch SEA belegt ?)

Prozentuale Klickwahrscheinlichkeit von Rangposition 1 bis 11
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Die SEO Elemente
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On-The-Page Factors

These elements are in the direct control of the publisher

Content

[:q QUALITY

Are pages well written & have
substantial quality content?

Alle SEO Faktoren (1x im Jahr neu)

OPLAYOD"

On-The-Page SEO

Off-The-Page SEO

Off-The-Page Factors

Cr  mResearcH

Have you researched the keywords
people may use to find your content?

Cw

Do pages use words & phrases you
hope they'll be found for?

Cf

Are pages fresh & about "hot" topics?

Oy  vermeas

Do you have image, local, news, video
or other vertical content?

Ca awswers

I your content turned into direct
answers within search results?

Vt

Architecture

Is “thin" or "shallow" & lacki

substance?

Can search engines easily "craw!"
pages on site?

MOBILE

Does your site work well for mobile
devices?

DUPLICATE

Does site manage duplicate content
issues well?

Does site load quickly?

Do URLs contain meaningful keywords
to page topics?

Does site use HTTPS to provide secure
connection for visitors?

Vo croaxme

Ht vmes

Do you show search engines
different pages than humans?

Do HTML title tags contain keywords
relevant to page topics?

Hd  oescripmion

Do meta description tags describe
what pages are about?

Hg  stauctuse

Do pages use structured data to
enhance listings?

Hh

Do headlines & subheads use header
tags with relevant keywords?

Vs  stureme

Do you excessively use words you
want pages to be found for?

Vh  wiooen

Do colors or design "hide" words you
want pages to be found for?

Content

Architecture

HTML

Trust

Links

Personal

Elements influenced by readers, visitors & other publishers

Social 1 ——

[ [: q+31

LQuaIity

4 +.'?.1

Ac

4 Ht+31

LT itles

9

Ta

L;ﬂxuthr.:rm_,‘

quﬁ

LQuaIiiy

Pc

LCc:luntn‘lr

Trust
2

Do links, shares & other factors make

AUTHORITY L
pages trusted authorities?

r S +
LReputatiu:m

Do visitors spend time reading or

ENGAGE ;
"bounce" away quickly?

Cr

LResearch

+3)

Am

LMobiIe

é Hd+z“

LDt;usc:rlptn:m

)

Te

LEngage

)

Lt

LText

Pl

LLocaIity

Has site or its domain been around a

HISTORY . P
long time, operating in same way?

Ss

Shares

Has site been flagged for hosting
pirated content?

A\

o)

Cw

Lchrl:!s

rAd+?

Ll?upllcate

Hs

Structure
N

Th"

LHIS‘[OF}I’

Ln

LNumbers

Ph

History

-

of”

LFresh

As

LSP eed

'Hh'

kH eaders

™

LPiracy

rvpﬁ

LPaid

Cv

L\o“erllc:al

Au

LI_JRLS

\'s

LStul‘fing

r 1)

Va

IR

LAds

LSpam

Ca

Answers
\

"\

s

LHTI'PS

Vh'

kHid den

th@

LThin

\Vc

LCIoaking

Is content ad-heavy? Do you make use
of intrusive interstitials?

Are links from trusted, quality or
respected web sites?

Do links pointing at pages use words
you hope they'll be found for?

Do many links point at your web

NUMBER
pages?

Have you purchased links in hopes of
better rankings?

Have you created links by spamming
blogs, forums or other places?

Personal

Pc COUNTRY What country is someone located in?

What city or local area is someone

Factors Work Together

All factors on the table are important, but
those marked 3 carry more weight than 1 or
2. No single factor guarantees top rankings
or success, but having several favorable

ones increases the odds. Negative “violation”

factors shown in red harm your chances.

PI LOGALITY located in?

Has someone regularly visited
your site?

Ph HISTORY

Social

Do those respected on social networks

REPUTATION
share your content?

Do many share your content on social

SHARES
networks?
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Alle SEO Faktoren OPLAYO’

) Yo ldiig@ Coogle Ranking [Factors+

Filters:

v Sitewide

Showing 270 of 270

s + Positive Off
Factors.

v malw

v Intervention

Concrete

https://northcutt.com/seo-checklist/google-ranking-factors/
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https://northcutt.com/seo-checklist/google-ranking-factors/

Wichtigste SEO Faktoren im Uberblick OPLAYO"

3K — 3-Klang:

H X +

# | innotech.at/absturzsicherungen/produkte/produkt-finder/bef-303

Befestigungsset BEF-303 - @

II:::)?QT;C;@ Arbeitsschutz GmbH WO |St WaS7
e URL (6)

ABETURZSICHERUNGEN SERVICES UNTERNEHM

Bpen SEO Stats vi0.0.3

Startseite > Absturzsicherungen > Produkte > Produkt-Finder
Chrom&GEO Toolbar (Former name: PageRank Stai

SEO Statistiken URL: https:/iwwaw.innotech.at/absturzsicherungen/produkte/produki-find 74 L ° T|te| (1)
y er/bef-303
https:/iwwaw.innotech.at/absturzsicherungen/produkte/produki-find
. Traffic Stats er/bef-303 ° M eta-
Befes’“gu ngsse’[ BEF-303 I Befestigungsset BEF-303 - INNOTECH® Arbeitsschutz GmbH Beschreibu ng
Meta Keywords: Nicht gefunden -
iten Info IMeta Beschreibung:  Befestigungsrahmen Trapezblech Tragschale. 42 I (3)

Meta Robots: index, follow 13

Externe Links: 19 (3 nofollow) = H 1 (2)

Interne Links: 44 (0 nofollow) ° ( )

H1: Befestigungsset BEF-303 23 H 2 5

H2: BEF-303} Technische Daten | Downloads | Zubehdr ° ALT'TeXte (7)
_* Fliel3text

| BEF-303 | INNOTE 72
| BEF-303 | BEF-303 | BEF-303 | In 82 (BOdy) (4)
Twitter | YouTube | Facebook

BEF-303

Befestigungsrahmen Trapezblech Tragschale

#+ Links Stats

Geschwin

Befestigungsrahmen Trapezblech Trac IR

Bold/Strong: Material: | Abmessungen: | Sta
CH Arbeitsschutz GmbH

Italic/em: Nicht gefunden

Alternativer Text: Innotech | Innote
notech | Innotge

Updata History

Optionen Body Text:

Donate

mit Gewichtung
(3K)

A\
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Wichtigste SEO Faktoren im Uberblick OPLAYO"

Top 1 — 7 im Uberblick:

@ |Einsatzmaglichkeiten von CAS g- |

Einsatzmdglichkeiten von CAS
genesisWorld - SALDO
zaldo.at

#1: Der Titel mit Keyword (max. 60 — 65 Zeichen lang)
(erscheint in der Google Suche (blau) und auf der Reiterkarte im Browser)

#2: Eine und zwar genau nur eine H1 (Headline) mit Keyword

#3: Eine Meta-Beschreibung (Meta-Description) (max. 160 — 165 Zeichen lang)
mit Keyword (erscheint in ,grau“ unter dem Titel bei Google)

Dann wird es schon etwas weniger wichtig:

#4: Keyword nicht mehr als 1% des gesamten Textes!
#5: UnterUberschriften — meist H2 (bis max. H6)

#6: Bilder mit alternativem Text ausstatten (ALT-Texte)
#7: Aussagefahige URL

www saldo. at » crm » einsayzmoeglichkeiten-von-cas-genesisworld

Einsatzmdoglichkeiten von CAS genesisWorld - SALDO

Was CRM fur Ihr Unternehmen leistet Funktionen von CAS genesisWorld Vertrieb, Marketing,
Wenn Text zu lang, wird er abgeschnitten ... EECEUMIEIEEIENTEIES abgestimmt.[bas optimale ...
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Wie viel besser werde ich
gefunden, wenn ich mich

strikt an alle Regeln halte?
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Etwa 5 — 15% besser
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Um wirklich besser gefunden

ZU werden braucht es
SEO-Texte, SEO-Texte und
nochmal SEO-Texte!




OPLAYOD"

SEO-Texte:

¥l Interesting Rankings

Keyword

aulenrolladen

schanz

schanz rolladen
aussenrollladen
aussenrolladen
sonnenmarkise
sonnenmarkisen
sonnenschutz wintergarten
dachfenster rolladen
aultenrolladen
rollladenmotor anschlieRen
studio star

rollladen alu

rolladen de

aussenrolladen

1
BB

(+1]

URL

' & www.schanz.de/amgfratgeber/fpllladen-bauformeny...

' & www.schanz.de/amp/

A & www.schanz.de/amp/

# & www.schanz.de/amf
[Z & www.schanz.defamp
Z & www.schanz.de/amy
© & www.schanz.defamg

' & www.schanz.de/ampg

' & www.schanz.de/amp/schraegrollladen/studio-star/

& www.schanz.de/amratgeber/mpllladen-bauformeny...

Z & www.schanz.de/amp/

# & www.schanz.de/ am;{ratg eber/rpllladen-bauformeny/ ...

IIIaden-bauformenf.._

. llladen-bauformeny/ ...
/ratgeber/§onnenschutz-und-be...

pnnenschutz-und-be...
intergartenbeschatt...
# & www.schanz.de/ amII laden-bauformeny/ ...
@ & www.schanz.de/ amII laden-bauformeny...

' & www.schanz.de/fileadmin/user_upload/Anschlusspla...

"

Search Volum...

| Competition ...

T

CPC...
1,00 €
0,60 ¢
010 €
0,e0<
1,10 €
0,70 €
0,70 €
1,00 €
0,90 €
1,20 £

0,50 €

1,60 €
1,30 €

1,10 €

op Rankings beil gutem Suchvolumen und Mitbewerb

=

=

=

=

=

=

=

=

=

=
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SEO-Texte: Top Rankings bel gutem Suchvolumen und Mitbewerb

¥l Interesting Rankings

= 1 [ I 1
Keyword Ranking .. | URL Search Volum... |JCompetition . Traffic Trend..  CPC..
rkranbahnen r r 171 r ' & www. syfl:-al:.tir'|t:a|"|n,'r r | [ r — 070€ | =
sandwichplatten 28 = & www. sy‘l:-au:_daIIenbau-mit-sandwichplatt.._ S— N ——  0,50€ | =
logistikhalle 1 # & www.sybac.d fratget:uer,nf Hesonderheiten-einer-logistik... | @l (— — 220€ W i
sandwichplatten halle 3 & 'w.'-.w"w.'.sy‘l:-an:.dfratgeberf allenbau-mit-sandwichplatt... | & O —_ 130€ N =
ausstellungshallen 5 ' & www.sybac.de/hallentypen/ausstellungshallen/ | [ S— p— W1V I S FTT R
sybac 5 ' & www.sybac.de/ = | ——  060€ | =
stahlhallenbau 3 £ & www.sybac.de/ - S e 450€ W S
kfz werkstatt bauen 3 = & www. S‘;"'}all.Z'ha"E'bEILIEI'I.-'r —| L _— 140€ M =
sybac weiden 1 £ & www.sybac.de/ - — e 030€ W S
logistik halle 3 | # & wwwsybacd ,fratget:u?r,nf Hesonderheiten-einer-logistik... | @ | it e, 3,10€ M =
werkstatthalle bauen 10 BEd | & & wwwsybac df/ratgeber/Hfz-halle-bauen/ - S — 210€ | =
kfz werkstatt planen und bauen 10 £ & www.sybac.dg/ratgeber/ffz-halle-bauen/ hasad L —— 180€ M =
kfz werkstatthalle g Z & www.sybac.dg/ratgeber/Rfz-halle-bauen/ - | [Se——=""" I [V L S I =
kfz halle 8 ' & www.sybac.dp/ratgeber/iffz-halle-bauen/ 1] ] _— 1,20€ W S
werkstatt halle bauen 7 71 & www.sybac df/ratgeber/Wfz-halle-bauen/ - S— _— 180€ | =
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SEO-Texte: Top Rankings bel gutem Suchvolumen und Mitbewerb

¥l Interesting Rankings

—| r

II'!I'{«\a-3.r1.n'4.|'-:-r-:| Rankin... URL Search Volum... JjCompetition ... Traffic Trend..  CPC..

Fheizung garage P 2 P A & www.eta 3art.die—richtige-garagenheizung-.._ F —| F .. 2 _am 070€ | =
hallen beheizen 1 A & www.eta zar’c.dgverhalle—heizemr - 230€ |n =
hallenheizung &l 3 g3 P2 B wwweta :ar’c.daIIer'|h'eizung-clurch-r:mel,'r — . e 090€ |n =
stallheizung 3 A & www.eta zar’c.d::1III1veizL.|ng|,'r - . am 040€ M iz
gas aulenwandheizung 8 F & www.eta zart.du5senwandheizungen—fuer-.._ s—| — e 030€ |M =
etapart 2 @ & www.etapart.de/neue-offene-stellen-bei-etapart/ - —_— 010€ M iz
werkstatt heizung dl 8 F & www.eta zart.dz-werkstatt-heizen—die-richt... — - aalm 0950€ | =
liftungswarmeverlust 2 [Z & www.etapart.de/lexikon-der-fachbegriffe/lueftungsw.. | Sl [ —— Ll =
hallenliftung 4 A& 'w.'-.'e"w.'.etazart.dallenlueﬂung;’ Ranad ————  240€ W iIZ
garage beheizen 7 A & www.eta 3art.die—ril::htige-garagenheizung-... [ | - .l 050€ | =
werlkstatt heizung gas 7 F & www.eta zart.dz-werkstatt-heizen—die-richt... | - e 080€ |M =
gasheizung werkstatt 3 # & www.eta zart.dz-werkstatt-heizen—die-richt_.. L - 2 _aam 080€ |M =
ol geblase 8 =& 'q».'-.'e"w.'.etazar’c.daIIer1hveizung-::lurch-r::vel,'r | - 2 e 040€ | =
nutzenergiebedarf 1 @ & www.eta zart.d q/was-ist-der-nutzenergieb... | @l [ —— il | =
garagenheizung gas 4 A & www.eta 3art.de—richtige-garagenheizung-.._ Ranad (- 4w 050€ |a =
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Das Ergebnis: SEO — Sichtbarkeit _
i

rf\ (\\ M{»n\/ i

yy
L i ARAAAL. fl NM

Immer mehr SEO-Texte fuhren ZU besserer Sichtbarkeit & Nutzer
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SEOQO ist viel mehr als

SEO- Texte und Keywords!
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Gerne bhieten wir Euch einen

Inhouse SEO — Workshop an

https://www.oplayo.com/workshops/



https://www.oplayo.com/workshops/

>

OPLAYO

Kontakte fur Innotech

Harald Mller 0 P L AY o -

harald@oplayo.com Oplayo GmbH
_ Urbanstr. 71
Themen: Partner- und Projektmanagement 10967 Berlin

Manuel Achenbach

manuel@oplayo.com www.oplayo.com

iInfo@oplayo.com
Themen: SEO & PPC - Traffic Manager facebook.com/Oplayo/

Gerald Thommes
gerald@oplayo.com

Themen: SEM, Tracking und Datenmanagement

Benjamin Pannen
benjamin@oplayo.com OPLAYO"

autorisiertes
Beratungsunternehmen

Themen: Customer Success Management /

go-digital

Strategie & Business Development



mailto:gerald@oplayo.com
mailto:harald@oplayo.com
mailto:benjamin@oplayo.com
http://www.oplayo.com/
mailto:info@oplayo.com
https://www.facebook.com/Oplayo/
mailto:harald@oplayo.com

OPLAYOD wbamoen

Den Mittelstand i

igitale Zu

“Praxisanhe Bemtunge- und Umsotzu
N oo Ane ety

e digieale

Seit Encl st dic Cplay as

autorisiert. fiend Lsnserer Expertiss erarbeiten wir gemeinsam o
“Digitale i

Mitselstand profisierent

PAATHER

TEAM BOG  sERVCE KOMTAKT

Meinung Oplayo vs
Autoren im Blog

Farderung durch
autorisiertes
Beratungs-
unternehmen

OPLAYOD"

Sprich mit uns

Google
Partner

info@oplayo.com

Bruno@oplayo.com

—

go digital! Lies! Schreib!
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https://www.oplayo.com/go-digital-expertise-foerderprogramm-des-bmwi/
https://www.oplayo.com/blog/
mailto:info@oplayo.com?subject=Ich%20h%C3%A4tte%20da%20mal%20'ne%20Frage%20
mailto:info@oplayo.com
mailto:Bruno@oplayo.com
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